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1 APRESENTACAO

Em seus 33 anos de existéncia a Embrapa vem acumulando um expressivo acetrvo de conhecimentos,
muitos dos quais direcionados a Seguranca Alimentar do pequeno agricultor, localizado em regides
menos privilegiadas do nosso pafs. Apesar do grande esfor¢o da empresa na disseminacido de seus
conhecimentos, é inegavel a dificuldade de acesso aos produtos de informacdo da Embrapa pelos
menos privilegiados, como a juventude do campo e o pequeno produtor pobre. Realidade essa
consolidada por inumeros fatores, especialmente pela falta de recursos financeiros e pelo alto indice de

analfabetismo da juventude do campo.

Para poder ativar, viabilizar e acelerar a democratizacao do acesso a informacao, por conseguinte, aderir
ainda a implantacdo das propostas do governo com o Programa Fome Zero, a Embrapa decidiu
implementar uma agdo inédita, utilizando, de forma intensiva, um dos meios de comunicacio mais
democraticos, que é o Radio, para potencializar o trabalho de transferéncia de tecnologia para os
pequenos produtores pobres e a juventude do campo, nos lugares mais longinquos e de dificil acesso
deste Pais, apontando para as possibilidades reais de constru¢do de um novo paradigma para a

agricultura familiar e um novo projeto de desenvolvimento regional.

Nesse sentido, a Embrapa Informacdo Tecnoldgica, com o apoio do Ministério do Desenvolvimento
Social e Combate a Fome, implantou 01 Programa de Radio, intitulado “Prosa Rural”, orientado para
difusio de tecnologias geradas pela Embrapa aos produtores e jovens rurais elencados pelo Programa
Fome Zeto no Semi-Arido Nordestino, visando estimular a auto estima, resgate da cidadania e

sustentabilidade no campo.

O objetivo principal desse programa é fortalecer os pequenos produtores e a juventude do campo, para
as possibilidades reais de construcdo de um futuro melhor para a Agricultura Familiar e de um novo

projeto de desenvolvimento regional.

O surpreendente resultado do programa no semi-arido nordestino, manifestado pelo grande interesse
das emissoras que o veiculam, levou a sua amplia¢do para as regides Norte e Centro Oeste, com temas
especificos de cada uma. Ampliado também para o Vale do Jequitinhonha, que apresenta as mesmas

caracteristicas ambientais do semi-arido, sendo distribuido os mesmos programas do nordeste.

O Programa, criado em 2004, é produzido pela Embrapa Informagiao Tecnoldgica, localizada em
Brasilia, em parceria com as Unidades de Pesquisa da Embrapa do Nordeste, Norte e Centro Oeste,
onde concentra uma populacio carente de 23 milhGes de habitantes. De petiodicidade semanal com 15
minutos de duracio aborda temas definidos por essas Unidades e de real interesse para o homem do
campo. Os programas, no total de 48 anuais para cada regido, sio distribuidos, gratuitamente, em CD

MD para 534 emissoras entre comunitarias e comerciais.

O Programa de Radio Prosa Rural segue o formato de um programa de variedades, com entrevistas,
enquetes, radiodramas, musicas, dicas culturais, histérias, receitas, noticias... tudo em linguagem simples,
frases curtas e concisas e locucdo em tom coloquial, feita por um casal de locutores. Dessa forma,

procura falar na linguagem do jovem e pequeno produtor familiar da regidao do Semi-Arido e regido

OBSERVATORIO SOCIAL SOBRE GOBERNANZA EFECTIVA Y DESARROLLO ECONOMICO LOCAL 1



Prosa Rural - O programa de radio do EMBRAPA

norte, publico-alvo do programa.

Sdo abordados temas ligados ao desenvolvimento sustentavel das regides, principalmente as pesquisas

que tém alguma aplicagdo pratica no dia-a-dia do pequeno produtor rural.
O Prosa Rural apresenta 05 caracteristicas diferenciadas de um programa comum de radio:
a) E Cientifico e tecnoldgico — leva a pesquisa e a tecnologia aos ouvintes;

b) Educativo — ensina como aplicar as tecnologias nas propriedades rurais, como obter um melhor
aproveitamento de materiais que normalmente sio descartaveis e, ainda, divulga receitas caseiras
para os produtos derivados das tecnologias apresentadas contribuindo para efetivacdo da cultura

alimentar local;
¢) Entretenimento — leva a cultura em forma de musica, poesia, cordel, trova, radiodrama e humor;

d) Democratico — Abrindo espaco no bloco “fala produtor” para oportunidades de

pronunciamentos, criticas, sugestdes e questionamentos aos técnicos da Embrapa.
e) E um programa Institucional — divulga o nome da empresa;

A pesquisa agropecuaria desenvolvida pela Embrapa é uma das responsaveis pelo aumento continuo da
producio de alimentos no pais e referéncia em tecnologia agricola. Mas, todo esse trabalho cientifico

precisa ser disponibilizado de maneira clara e de facil acesso a quem mais precisa dele.

Fernando do Amaral Pereira
Gerente Geral
Embrapa Informagdo Tecnologica
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2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO

Democratizar, através de programa de radio, o acesso as tecnologias geradas pela Embrapa pelos
produtores e jovens rurais localizados nas regides Nordeste, Norte, Centro Oeste e Vale do
Jequitinhonha, consideradas excluidas e onde a fome e a miséria se acentuaram. Nessas regides, tanto as
limitacSes sécio-ambientais como questdes de ordem politica e econdémica comprometeram
drasticamente a situacio, ja bastante fragil, da Seguran¢a Alimentar das suas populagbes. O objetivo
principal desse programa é fortalecer os pequenos produtores e a juventude do campo, para as
possibilidades reais de constru¢do de um futuro melhor para a agricultura familiar e de um novo projeto

de desenvolvimento regional.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Divulgar, via radio, tecnologias de ficil adogdo geradas e/ou adaptadas pela Embrapa e outras

institui¢oes de pesquisa;

e Incentivar, ressaltando a importancia da agdo, a participagdo de emissoras comerciais e
comunitarias na veiculagio do Programa Prosa Rural, de modo a ampliar o nimero de

municipios atendidos por este servico;

e EHstimular, no ambito da Embrapa e das organizacdes estaduais de pesquisa agropecuitia, a

produgio de informagdo qualificada para veiculagio pelo Programa Prosa Rural.
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3 ANTECEDENTES

Cerca de um quarto da populagio brasileira ndo dispde de seguranca alimentar, aqui entendida como
"acesso pot todos, durante todo o tempo, a uma alimentagdo suficiente para uma vida ativa e saudavel”,

definicio adotada em 1992, durante a Conferéncia Internacional sobre Nutricao.

O desafio de erradicar a fome requer um modelo de desenvolvimento mais equitativo, que contemple
adequadamente as questGes ambientais e que estabeleca a inclusio social como prioridade para o
conjunto das institui¢hes atuantes nas mais diversas areas e nos diversos niveis (federal, estadual e

municipal).

A contribui¢do potencial da pesquisa agropecuaria no esforco de combate a fome e no resgate de
condicGes adequadas de vida para a populagio do campo e da cidade, através do aumento da producio

de alimentos e de renda do agricultor, deve promover habitos saudaveis de alimenta¢io, com melhoria

da qualidade de vida.

A participacdo das organizagdes de pesquisa agropecuaria, onde esta inserida a Embrapa, significa
relevante contribuicio no sentido de garantir as bases para iniciativas que visem a auto-sustentabilidade
dos segmentos excluidos e sua inser¢io socio-econOmica.  Exemplo disso, sio os projetos
desenvolvidos e respectivos resultados em termos do aumento da produtividade e da agregacio de valor
aos produtos oriundos da agropecuaria, gerando renda que pode ser convertida em ganhos de qualidade

de vida, além da propria habilitacio para a producio de alimentos de qualidade para o auto-consumo.

Dentre tantos outros desatios que a sociedade brasileira e o Governo tém diante de si, a erradicacio da
fome ¢é, certamente, o mais urgente e legitimo, do ponto de vista da justica social e do cumprimento da
Constitui¢ao no que diz respeito aos direitos basicos do cidadao. O enfrentamento desse problema ¢,
no entanto, tdo complexo que requer o esforco conjunto e articulado do poder publico, em todas suas

instancias, e da sociedade civil organizada.

Além disso, torna-se necessario inverter prioridades e promover mudancas estruturais que sejam
capazes de viabilizar de forma sustentavel, a garantia de acesso a alimentagdao . A Declaracdo Universal
dos Direitos Humanos estabelece que toda pessoa tem direito ao alimento seguro, podendo consumir
alimento seguro e de acordo com seus valores, recebendo informacdo sobre a composi¢ao dos

alimentos que ingere ¢ desenvolvendo habitos alimentares e estilo de vida saudaveis.

O debate em torno da seguranga alimentar encontrou terreno fértil no seio da sociedade, ndo apenas
porque foi contemplada como prioridade de Governo, mas sobretudo, porque garantir alimentos de
qualidade e em quantidade suficiente para a populagio é um dever do Estado, mas também uma
responsabilidade compartilhada com todos nés, que nos sentimos parte de uma mesma sociedade,

apesar de suas diferengas.
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E oportuno, portanto, resgatar aspectos contemplados no esforco feito com relagio as acoes
estruturantes, e neste caso, aquelas que dizem respeito mais diretamente a pesquisa agropecuaria. Este
resgate pode se prestar ndo apenas para fazer justica aos idealizadores e executores do Programa Fome
Zero, mas, e principalmente, a uma reflexdo sobre o importante papel que tém as organizacGes publicas
de pesquisa na construcdo de uma outra realidade para os segmentos excluidos. A tecnologia tem que
contribuir ndo apenas para gerar divisas, mas para fazer a inclusdo social, um papel que nem sempre tem

sido assumido.

A dificuldade de colocar o conhecimento existente a disposi¢cio dos agricultores familiares é
historico e se agravou na ultima década em razdo do enfraquecimento da rede puiblica de assisténcia
técnica e extensdo rural. As organiza¢oes de pesquisa nido tém capilaridade suficiente e, porque nio
dizer, competéncia para acumular as fun¢des de geragdo e socializagio dos conhecimentos sobre a
agropecudria. Assim sendo, tem sido uma prioridade das a¢bes desenvolvidas, a disponibilizacao de

conhecimentos, em geral e, de tecnologias para os agricultores que tém tido dificuldade nesse acesso.
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4 RELACAO DA EXPERIENCIA COM AS POLITICAS DE GOVERNO

O PROGRAMA FOME ZERO ¢ uma estratégia impulsionada pelo governo federal para assegurar o
direito humano a alimenta¢do adequada as pessoas com dificuldades de acesso aos alimentos. Tal
estratégia se insere na promoc¢ao da seguranga alimentar e nutricional buscando a inclusio social e a

conquista da cidadania da populagdo mais vulneravel a fome.

A atuacio integrada dos ministérios que implementam politicas fortemente vinculadas as diretrizes do
FOME ZERO possibilita uma agdo planejada e articulada com melhores possibilidades de assegurar o
acesso a alimenta¢do, a expansido da producio e o consumo de alimentos saudaveis, a geracio de
ocupacio e renda, a melhoria na escolarizagio, nas condi¢bes de satde, no acesso ao abastecimento de

agua, tudo sob a 6tica dos diteitos de cidadania.

O primeiro ponto positivo do FOME ZERO foi priorizar o tema da fome na agenda politica do Brasil,

com repercussoes no cenario mundial, além de reforcar a participagio e a mobilizacido da sociedade.

O segundo ponto positivo do FOME ZERO foi possibilitar a vinculagdo entre a Politica de Seguranca
Alimentar ¢ Nutricional e a necessidade de repensar a agdo do Estado. Quanto mais garantida a
integracdo das areas envolvidas nesse tema, mais estimuladas as parcerias e melhor promovidos os
canais de participacdo popular e controle social, maior é a possibilidade de consolidagio efetiva dessa
politica. A realizagdio da II Conferéncia Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional, em 2004,
consolidou o reconhecimento pelo Estado da necessidade de implementacdo de uma politica publica de

seguranca alimentar e nutricional fortemente apoiada na participagdo da sociedade brasileira.

Dessa forma, os principios do FOME ZERO tém por base a transversalidade e intersetorialidade das
acoes estatais nas trés esferas de governo; no desenvolvimento de ag¢des conjuntas entre o Estado e a
sociedade; na superacio das desigualdades economicas, sociais, de género e raca; na articulacio entre

or¢amento e gestao e de medidas emergenciais com agdes estruturantes e emancipatorias.

Por meio do Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a2 Fome, do Ministério do
Desenvolvimento Agrario, do Ministério da Saidde, do Ministério da Educagdo, do Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento, do Ministério do Trabalho e Emprego, do Ministério da Ciéncia
e Tecnologia, do Ministério da Integracao Nacional, do Ministério do Meio Ambiente, do Ministério da
Justica e da Secretaria Especial de Politicas de Promogao da Igualdade Racial, além do Ministério da
Fazenda, o governo federal articula politicas sociais com estados e municipios e, com a participacdo da
sociedade, implementa programas e a¢des que buscam superar a pobreza e, conseqlientemente, as
desigualdades de acesso aos alimentos em quantidade e qualidade suficientes, de forma digna, regular e

sustentavel.

OBSERVATORIO SOCIAL SOBRE GOBERNANZA EFECTIVA Y DESARROLLO ECONOMICO LOCAL 6



Prosa Rural - O programa de radio do EMBRAPA

5 ASPECTOS TEORICO-METODOLOGICOS

O projeto sutgiu pela demanda do governo federal, através do programa Fome Zero, junto 2 Embrapa

para aces direcionadas, especialmente, a0 pequeno produtor do semi-arido nordestino.

A decisio de produzir um programa de radio foi calcada na inexisténcia de a¢oes de democratizacio do

conhecimento, aos lugares mais longinquos do Pafs, utilizando esse veiculo de comunicagio, conforme

expresso no artigo abaixo:

Veiculo Radio - artigo

5.1

b)

d)

€)

f)

CARACTERISTICAS DO RADIO*

Vedenlo de comunicacao de massa: Através de ondas eletromagnéticas, o radio atinge um publico
numeroso, andénimo e heterogéneo, caracteristicas que o promovem a um veiculo de

comunicac¢do de massa.

1. Pablico numeroso (audiéncia ampla) — atinge uma drea enorme, somente limitado pela

poténcia dos transmissores e pela legislacdo que determina a freqiiéncia, amplitude e poténcia.
2. Anoénima — o comunicador no sabe individualmente cada um de seus ouvintes.

3. Heterogénea — abrange pessoas de diversas classes socioecondmicas, com anseios e

necessidades diversas.

Linguagem oral: o radio, como emissor, utiliza a linguagem oral. Ele “fala” a mensagem e o

receptor ouve. O ouvinte ndo precisa ser alfabetizado.

Penetragao: O radio ndo tem fronteiras. Pode estar presente numa cidade do interior
caracterizando a sua face regionalista, ou em pontos mais remotos, de alcance nacional ou do

planeta, atravessando oceanos. (Ondas Tropicais, Ondas Curtas, AM e FM, em rede)

Mobilidade: Emissor: Dos veiculos de comunicagiao de massa, o radio é o primeiro a informar no
local do acontecimento. Ele é menos complexo tecnologicamente. Receptor: Com o advento do
transistor, o radio ganhou mobilidade surpreendente, estando presente em espagos importantes.
A audi¢do radiofénica pode ocorrer em casa, no carro, no trabalho, no parque, em todos os

lugares, pois o tamanho diminuto torna-o facilmente transportavel.

Para o radialista, a simplicidade do radio facilita a dinamica da programacio: é muito mais facil

substituir uma matéria ou acrescentar algo novo durante uma emissio.

Baixo custo: Pelo preco de mercado, o aparelho receptor de radio é o mais barato. O baixo custo

favorece a sua aquisi¢do de grande parte da populagio.

Imedzatismo: Devido a facilidade de mobilidade, como dito acima, o radio é mais imediato que os
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demais, pois divulga o fato na hora de seu acontecimento e em seu desenrolar. “Ao vivo”.

Instantaneidade: Para ouvir uma informagdo o ouvinte tem que estar na hora da transmissdo. A
emissdo e a recep¢do acontecem No mesmo momento: assim, uma mensagem radiofonica é
consumida no momento da transmissdo e para ouvi-la novamente s6 utilizando um gravador que
nao é pratico e nem cotriqueiro. Ja os veiculos impressos encontram-se, neste ponto, em situagao

mais confortavel e pratica, pois podem ser consumidos quantas vezes e quando o leitor quiser.

Sensorialidade: “O radio transmite sons, a imagem é vocé quem faz”. O radio é mais emocional,
pois cria um “didlogo” com o locutor e desperta a imaginagdo das pessoas, pela palavras e pela
sonoplastia (musica e efeitos sonoros). A voz do locutor, a musica e os efeitos sonoros podem
estimular a emogao do ouvinte. O radio ndo é um meio estatico como o jornal (a voz é capaz de
transmitir muito mais que um discurso esctito), ele ganha vitalidade através da interpretacio (dor,
paixao, raiva e alegria), entonacio e pausa de quem fala e da sonoplastia executada pelo operador

de audio.

i) _Awtonomia: Mesmo em lugares publicos, lotados, o radio pode ser utilizado de forma individual.

k)

D)

Ele ¢ intimista, pois pode informar ao pé do ouvido. Além disso, o ouvinte ndo fica impedido de
realizar outras tarefas: ouve radio e l¢, dirige, trabalha, pratica esporte, etc. Ele pode servir de

som ambiente, fazendo que a aten¢io do receptor aconte¢a no momento desejado.

O ridio ¢ seletivo: O radio é um meio linear, ele seleciona o que o ouvinte vai receber. Num radio
jornal o ouvinte recebe as matérias de forma seqiiencial, sem poder alterar a ordem determinada
pelo editor do programa jornalistico. Para o receptor da mensagem radiofonica, a escolha existe
apenas no desligamento mental durante uma noticia que nio desperta seu interesse, ou quando
sintoniza uma outra estagdo. Ja na imprensa escrita — jornal e revista — o leitor percorre as paginas

¢ escolhe o que lhe interessa.

Divulgador musical: O radio é o veiculo ideal para divulgar o universo da musica produzida pelos
artistas do planeta. Ele da ao ouvinte a oportunidade de ouvir e ter um contato inicial com uma
variedade enorme de géneros musicais: jazz, blues, rock, musica erudita, chorinho, new age,

6pera, entre outros.

O radio ¢ um meio criativo: A criatividade dos profissionais do radio pode surpreender o ouvinte
diariamente. A programacio normal de uma emissora pode a qualquer momento receber uma
alteragdo com o objetivo de estimular, emocionar ou surpreender o ouvinte. O radio é um

veiculo propicio ao experimento, a inovagao.
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m) Interatividade: Embora insuficiente, podemos destacar o radio como um veiculo que proporciona
um certo “grau” de interatividade. Nele o ouvinte pode participar pedindo musica, dando
sugestdo de pauta, prestando informagdo (trinsito e prestagdo de servigos), questionando em

debates, opinando em pesquisas, sugerindo ou criticando, etc.

*Texto escrito por Fabio Fleury a partir de Fragmentos compilados dos livros: “producao de radio”, de
Robert Mcleish, summus, 2001. “A informacio no tadio”, de Gisela Ortriwano, summus, 1985 e

“Radio, o veiculo, a histdria e a técnica”, de Luiz Artur Ferrareto, Sagra Luzzato, 2000.
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6 DESENVOLVIMENTO DO TRABALHO

Apresentado e aprovado a criacio de um programa de radio, antiga aspiracio da empresa, procedeu-se a

contratacdo de consultoria para pesquisa “in loco” sobre a preferéncia para os tipos de programas, os

temas e o interesse das emissoras para tornarem-se parceiras da Embrapa e Governo Federal nas

veiculagGes dos programas gratuitamente.

1. Foram extraidas as seguintes reivindicagdes dos clientes:

a)

b)

Emisoras

Tipos de Programas — Com espaco livre e aberto para debates sobre municipios, fofoca
politica/tendenciosa e aviso; servicos para a comunidade, musica de raiz/fortd/regional;
ajuda para aprimorat a rog¢a; entrevista com o agticultor; falar da cultura local; criar cidadania;
considerar o analfabetismo utilizando linguagem facil; fazer o povo refletir; dar vez e voz para

o agricultor; brincadeiras; noticia direta da roga; formato alegre; conto de “causos”.
Ouvintes

Temas de Programas — Falar de organiza¢do; como melhorar a terra; plantar sem estragar a
terra; N0 queimar; como tratar as pragas sem uso dos agrotoxicos; educa¢io sexual, droga,
gravidez precoce; discutir sobre o papel nocivo dos meios massivos de comunicagido na
educacido dos jovens; informag¢des do crédito agricola e de projetos de desenvolvimento;
associativismo; preparacdo técnicas ambientais e reforma agraria; didlogos sobre cidadania;
tratar dos problemas e vantagens de ser agricultor; orientacdes sobre clima, plantio, acesso a
sementes ¢ Fome Zero; capacitagio entre agricultores; potencial dos municipios; agricultura
organica; manejo da caatinga; comercializacdo de produtos da agricultura familiar; criacdo de
mercados para o pequeno agticultor; previdéncia social rural; como fazer as coisas e facilitar

intercambio entre as comunidades;

Tipos de Programas — Que fale bem do Semi-irido; que ensine a convivéncia e
solidariedade; que fale com os agricultores e dé alternativas e visibilidade as experiéncias da
regido de convivéncia e estruturais; que transmita as boas experiéncias do sertio e estimule o

intercambio; que tenha um momento para os municipios; Que toque musica regional;

2. Simultineamente a realizacdo da pesquisa, a Embrapa Informagio Tecnolégica conclamou as

Unidades da Empresa no Nordeste, para comporem a equipe do projeto, o que foi prontamente

atendida;

O lider da iniciativa participou de discussdo com os melhores agentes de comunicacio no pafs

no Seminario “Comunicacdo a Servico do Brasil Rural: experiéncia, dilemas e perspectivas”

promovido pela Universidade de Sdo Paulo onde participou de mesas redondas com os

seguintes temas: A vez e a voz dos trabalhadores do campo; Para comer tem que plantar: o
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radio como ferramenta de desenvolvimento local; Experiéncias nas FederacGes de

Trabalhadores Rurais e Pré-lancamento do projeto “Universidade da Terra.

Com o resultado da pesquisa em maos, a Embrapa Informacioa Tecnoldgica promoveu em
Tetesina, PI uma reunido/oficina com a participagio de 2 agentes de comunicacio de cada

Unidade, além da consultora contratada e de especialistas em radio, com duragio de 5 dias;

Nessa reunido/oficina, foi apresentado o projeto onde conseguiu-se, apés varios debates

pautados na missao da empresa, contar com o apoio de todos os agentes;

Ainda na reunido/oficina, foi ministrado um treinamento bésico de locugio para radio, teotias de
radiodifusdo, definida a formatacio do programa com base no resultado da pesquisa junto aos
clientes e ja gravado um pré-programa de abertura; além disso, foi diagnosticado toda a estrutura

e materiais necessarios, a periodicidade e os meios de divulgacdo que seriam utilizados;

A formatagio para o programa ficou assim definida: abertura com jingle, abertura institucional,
casal ancora, noticias, pitacos da hora (receita ou dicas de aproveitamento), favas contadas
(bloco cultural), um dedo de prosa (onde o pesquisador da Embrapa explica a tecnologia
apresentada em cada programa), fala produtor (onde ¢é levantado questbes para os

pesquisadores), encerramento institucional e jingle final. Além da veiculagdo nas emissoras, os

programas estdo disponiveis no site do SCT www.sct.embrapa.br.

Ainda, foi decido que o nome do programa seria escolhido através de concurso entre os
empregados da Embrapa da regido nordeste. Realizado o concurso com mais de 100 titulos
sugeridos, sagrou-se campedo o Prosa Rural escolhido pela comissao organizadora e a Diretoria

Executiva.

Posteriormente as Unidades do Nordeste fizeram o levantamento de todas as tecnologias

disponiveis que pudessem ser veiculadas através de programas de radio;

10. Simultdneamente, a Embrapa Informacio Tecnolégica, com indicagdo da Associagdo Brasileira

de Radios Comunitarias, providenciou a celebracdo de contratos de parceria com emissoras da

regido nordeste para veiculagdo gratuita dos programas;

11. Foi criada na Embrapa Informacio Tecnolégica estrutura para a producdo, gravacio e

distribuicao dos programas, realocando e reaproveitando competéncias ja existentes na Unidade

12. Definido o cronograma de execugio, procedeu-se a Producdo, gravacgio, distribuicio semanal

gratuita em CD e veiculagdo, intensiva, dos programas com temas especificos de real interesse
para o homem do campo em emissoras cadastradas que possuem o compromisso com a
Embrapa, através de contrato de parceria celebrado, de manter um horario fixo diario para a

transmissiao do programa, podendo retransmiti-lo quantas vezes quiser;
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Procedeu-se a campanhas publicitarias utilizando espaco das emissoras para as chamadas do
programa, folders, cartazes, releases e banners e espago no Dia de Campo na TV, um programa

televisivo da Embrapa Informacao Tecnolégica que é veiculado todas as sextas-feiras de 0%h as
10h.

Posteriormente, em 2005, foi inserida no projeto a regido norte com as respectivas Unidades

mantendo-se a metodologia de producdo e em 2006 a regido Centro Oeste.

AVALIACAO DA SOLUCAO, LICOES, CONCLUSOES E RECOMENDACOES

Revelagiao de novos talentos entre os empregados da empresa como locutores, poetas, musicos,

entre outros, que abrilhantam os programas;

Em 2005 foram veiculados 48 programas com temas especificos para o Semi-arido nordestino
e Vale do Jequitinhonha que apresenta as mesmas caracteristicas climaticas e 48 programas com
temas especificos para a regido norte; em 2006 foram produzidos e distribuidos também mais

48 programas especificos para a regiao Centro Oeste.

Os programas estdo atendendo, plenamente, a expectativa das emissoras e dos ouvintes,
conforme pode ser verificado nos elogios e solicitacbes de novas adesdes de veiculacdo gratuita

e em pesquisa realizada com 300 emissoras com o seguinte resultado:

- 100% transmite o programa em horario regular e horario apropriado para o produtor rural ou

vinculado a outro programa rural. Ex: Radiobras.
- 96% das radios pesquisadas recebem retorno dos ouvintes do programa;

- 90% das radios pesquisadas tocam musica MPB, regional, rock nacional, sertanejo , samba e

forro.
- 90% das radios comerciais tem acesso 2 internet;

- 10% das radios comerciais tem raio de abrangéncia com menos de 80km e 40% com mais de
100km.

- 48% das radios comunitarias atingem um raio de até 20km.
- O resultado apresentou equilibrio no grau de popularidade dos quadros do programa.

- 40% das radios devolveu a pesquisa respondida superando em 100% o indice de expectativa
considerado normal (até 20%) para as empresas de pesquisas. Fonte: Fundac¢io Getilio

Vargas.

OBSERVATORIO SOCIAL SOBRE GOBERNANZA EFECTIVA Y DESARROLLO ECONOMICO LOCAL 12



Prosa Rural - O programa de radio do EMBRAPA

e Realizacio de pesquisa junto aos ouvintes a cada atendimento pelo 0800 no SCT indagando se
esta gostando do programa e solicitando criticas e sugestoes. Dos resultados registrados 100%

responderam positivamente.

e Identificacdo da populagio do semi-arido nordestino onde foi constatado que cada programa
tem potencial para atingir 14 milhdes de ouvintes naquela regido, pelo nimero de emissoras

cadastradas que estao veiculando;

e A proposta do projeto era veicular os programas em cerca de 200 emissoras entre comunitarias
e comerciais. Entretanto, dada a sua excelente qualidade técnica, em menos de um ano foi
atingido o nimero de 440 emissoras s6 no semi-arido nordestino e hoje sio 534 emissoras
contando com a regiao norte e Vale do Jequitinhonha, assim distribuidas: 45 na regido norte;

458 na regiao nordeste e 31 no Vale do Jequitinhonha.
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6.2 CUSTOS DO PROGRAMA

Tabla 6-1 Custo x Beneficio

Nota: Custo x Beneficio

A Embrapa tem como custo direto para produzir 144 programas e distribuir para 534 emissoras:
a) Aquisigdo de Cds para reproducdo: 3,00 x 534 x 144 = 230.688,00

b) Despesas com postagens registrada: 3,00 x 534 x 144 = 230.688,00

c) Capacitagio anual de equipe : 3.000,00x60 = 180.000,00
d) Produgiao do programa : Ndo sdo computados custos pela realizagio em estudio proprio
e) Detengdo do conhecimento  : Nao sdo computados custos por ser financiado pela Sociedade

f) Salario e encargos da equipe :Idem anterior

Pesquisa de mercado realizada pela Embrapa junto a emissoras de radio e outros 6rgios, como o SEBRAE,
que utilizam essa midia pata divulgacdo de programas de divulgacio, aponta um custo para utilizacdo de 15

minutos de espago que varia entre R$ 500,00 e R$ 3.750,00 dependendo da emissora comercial.

Em considerando o menor preco, caso a Embrapa viesse a pagar as atuais 534 emissoras para transmissao dos
144 programas veiculados em 2006 terfamos: 500x144x534 = 38.448.000,00.

Portanto, vale ressaltar a aceitabilidade dos programas para que as emissoras tenham interesse em veicula-los
gratuitamente e, em especial, a parceria na Responsabilidade Social da iniciativa publica e privada com uma

populagio carente de aproximadamente 50 milhées de habitantes.

Portanto, o Programa de Radio da Embrapa — Prosa Rural, inegavelmente, estd atendendo o objetivo de
disseminacio de tecnologias, de facil ado¢do, geradas e¢/ou adaptadas pela Embrapa aos pequenos
produtores, jovens e familias rurais do semi-arido nordestino, Vale do Jequitinhonha e regies Norte e

Centro Oeste, com o objetivo de contribuir para o fortalecimento da agricultura familiar.
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PERFIL DAS PESSOAS ATENDIDAS
Perfil Geografico

Projeto ja atende 534 municipios das regides Norte, Nordeste, Centro Oeste, Sudeste e Vale do
Jequitinhonha, considerando que cada emissora atenda a, apenas, o municipio onde esta

instalada.
N° de pessoas atendidas

Informacdes da Associacdo Brasileira de Radios Comunitarias — ABRACO, seu potencial de
atingimento é de 14 milhdes de ouvintes diariamente com as 534 emissoras veiculando. Os
programas também sio veiculados semanalmente pela Radio Nacional da Amazonia que tem um
publico potencial de 17 milhdes de habitantes, e é a tnica radio que fala aos nove estados da
Amazonia Legal. (Informacdes da Radiobras). Além disso, os programas sao distribuidos pela

Radioagéncia Nacional, do Sistema Radiobras, para mais de 1500 radios cadastradas.
Perfil da Populagio Atendida

Com este projeto pretende-se ampliar o nimero de ouvintes para 50 milhdes de habitantes dos
municipios das regides do Pais, que apesar de serem considerados carentes pelo IBGE, siao
potenciais agricultores familiares, em especial os jovens rurais, que podem contribuir para o

desenvolvimento local e regional e pata o associativismo.
Critérios para selegdo das emissoras de radio

Emissoras comunitarias e comerciais cadastradas na Embrapa dispostas a veicular gratuitamente
os programas em horario fixo, pelo menos uma vez por semana, com celebracdo de convénio de

cooperagao.

SUSTENTABILIDADE E REPLICABILIDADE

Sustentabilidade
Financeiros: Considerando o pagamento de R§ 500,00 pelo espago de 15 minutos nas emissoras
para transmissio de cada programa, computamos uma economia de R$ 64.080.000,00 na
veiculagio de 240 programas em 534 emissoras. Enquanto para producdo dos programas

computamos um gasto de R$ 620.000,00.

Técnicos: A Embrapa Informacio Tecnolégica dispoe de estudio préprio com equipamentos de

ultima geracio e equipe altamente treinada.

Comunitarios: Os programas estao tendo uma grande aceita¢ao pela comunidade, em especial

pela juventude do campo.
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6.4.2 Replicabilidade

e Financeiros: Os recursos financeiros para a produgdo restringem-se a aquisicdo de material de

consumo e manutencio de equipamentos.

e Técnicos: A Embrapa ¢ detentora do conhecimento em todas as regides do pafs e tem
possibilidade de adequar a linguagem técnica para a linguagem da juventude do campo e

pequenos produtores.

e Politicos: O projeto foi iniciado com o apoio do Ministério do Desenvolvimento Social e
Combate a Forma e pode ser inserido em politicas publicas de inclusdo social, combate a fome e

inclusdo tecnoldgica, etc.

6.5 PARTICIPACAO DA COMUNIDADE E ESTATEGIAS DE ARTICULACAO E
PROMOGCAO DE PARCERIAS

6.5.1 Participacdo da comunidade

No caso especifico da Embrapa, todas as Unidades do Pais estio comprometidas com o
projeto. Nessas Unidades contamos com equipe de pesquisadores e técnicos altamente capacitados no
diagnostico e mapeamento de situagdes dos municipios e na producdo de informacdes dentro da
realidade de cada comunidade. Por outro lado, a Embrapa tem sintonia com agentes de extensao rural
que além de darem assisténcia técnica em cada municipio, sdo agentes mobilizadores de comunidades
para absorc¢do de novos métodos e técnicas produtivas que contribuem para ganhos reais na agricultura
familiar. A avaliacdo do projeto pela comunidade dar-se-a na medida em que as tecnologias geradas pela

Embrapa serdo adotadas.

6.5.2 Estatégias de articulacdo e promocao de parcerias

O Projeto inicial contou com a parceria do Ministério do Desenvolvimento e Combate a Fome — MDS,
através do Programa Fome Zero do Governo Federal. Tem a participacdo de todas as Unidades da
Embrapa no Notdeste, Norte e Centro Oeste que contribuem com a identificagdo de temas dentro da

realidade da Comunidade Rural de cada regido e com a producio de informacdes.

6.5.3 Premiacdes
e O programa de radio Prosa Rural foi o Ganhador do prémio Abetje Centro-Oeste/Leste 2004,

na categoria Relacionamento com a Comunidade.

Ao todo, foram inscritos 755 projetos de comunicac¢do no prémio regional. O Prosa Rural
concorreu com trabalhos de empresas como Banco do Brasil, Companhia Vale do Rio Doce,

Brasil Telecom e Sebrae.

A Associacdo Brasileira de Comunica¢do Empresarial — Aberje premia anualmente os trabalhos

de comunicagio organizacional que se destacam no Pafs.  Essa é a 30" edi¢do do prémio, que
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¢ dividido em oito categorias. A categoria Relacionamento com a Comunidade, na qual
concorreu o programa da Embrapa Informagao Tecnoldgica, destaca os projetos que reforcam a
imagem institucional, a0 mesmo tempo que demonstram a tresponsabilidade corporativa da

empresa e sua preocupa¢io com a cidadania, educagio, saide, cultura, esporte e meio ambiente.

Em 2005 o Programa foi Certificado como Tecnologia Social pela Fundac¢io Banco do Brasil,

Petrobras e Unesco através de concurso.

Ainda em 2005 o Programa foi Premiado pelo 10° Concurso Inovacio na Gestio Publica
Federal com solenidade de premiagao a ocorrer dia 13 de margo de 2006 na Escola Nacional de
Administracido Publica e no dia 14 de mar¢o no Paliacio do Planalto com a presenga do

Presidente da Republica.

ROTEIRO DE UM PROGRAMA

Programa 18 semi-arido - manigoba: produgido e conservagiao

Tabla 6-2 Programa semi-arido manigoba: produgio e conservagio

Abertura institucional Tempo: 30”

BG

Dilson Ola pessoal que vive no nosso Semi-Arido. Vamos
chegando! Ja comecou o seu programa com informacgoes

quentinhas para vocé. Tudo bem, Ilka?

BG

Ilka Tudo 6timo, Dilson. Ainda mais que no programa de
hoje, que o pessoal da Embrapa vai trazer dicas para o

uso da mandioca brava.

BG

Dilson E isso ail E o nome dessa mandioca brava é manicoba,
que é parente da mandioca que nés conhecemos. Ela é

uma planta nativa da caatinga.

BG

Ilka Dilson, essa mandioca brava é muito cultivada pelos

pequenos produtores?.

BG

Dilson Xiii, ITka. A manicoba ndo ¢é nada aceita pelo produtores,
por ter fama de uma planta venenosa que mata animais
que se alimentam dela. . comum encontrar agricultores

que arrancam os pés de manicoba de suas propriedades.

BG

1lka Isso é mallll Até porque a manicoba pode ser uma boa

opgio de alimento para os animais.
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Abertura institucional

Tempo: 30”

Dilson

POIS E, ILKA. OS PESQUISADORES DA EMBRAPA
SEMI-ARIDO, QUE FICA EM PETROLINA,
PERNAMBUCO, RECOMENDAM JUSTAMENTE O
CONTRARIO. ALEM DE NAO ARRANCAR, ELES
ORIENTAM OS AGRICULTORES A RESERVAREM
UMA AREA DA ROCA PARA PLANTAR
MANICOBA, COMO OCORRE COM O MILHO E O
FEJJAO.

BG

Ilka

Mas, se ela é venenosa, por que essa recomendacio,
Dilson?

Dilson

ESSE PROBLEMA DO VENENO A GENTE TRATA
DAQUI A POUCO, ILKA. O QUE E IMPORTANTE
SABER AGORA E QUE A MANICOBA E UMA
PLANTA DE  EXCELENTE QUALIDADE
FORRAGEIRA, COM ALTA TOLERANCIA A SECA,
BAIXO CUSTO DE PRODUCAO E E BEM ACEITA
POR CAPRINOS, OVINOS E BOVINOS.

BG

Tlka

Realmente, sdo muitas as vantagens da manicoballl

BG

Dilson

E ainda tem mais: ela ndo sofre ataque de pragas e nio

apresenta sintomas de doengas.

BG

Tlka

A manicoba é mesmo muito boa para quem cria

rebanhos. Ela traz uma boa economia para o bolso.

BG

Dilson

Agora, sobre a questao do veneno da planta, Ilka, vamos

ouvir a conversa de dois amigos que ctiam animais.
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Abertura institucional

Tempo: 30”

Vinheta de passagem:

Favas contadas

Tempo total: 1°45”

BG

Ilka

Agora, ja sei, Dilson. A manicoba pode até engordar os
animais na época da seca. Entdo, quer dizer que ela nio

mata os animaisr??

BG

Dilson

Mata nada, Ilka. Ha muitos anos, a Embrapa pesquisa
essa planta e os pesquisadores ndo vém motivo para os
agricultores ficarem com medo de risco de intoxicacio

dos animais com o consumo dessa forrageira.

BG

Ilka

Além de ser um bom alimento para os animais...

BG

Dilson

E verdade. A manicoba é uma

forrageira bem aceita pelos animais, com bastante

proteina e facilmente digerida.

Ilka

Mas, voltando ao assunto, da toxidez, como os
produtores podem resolver essa questio, para nao ver o

seu rebanho morrer?

Dilson

Essa é uma questao muito simples de ser resolvida, Ilka.
Os pesquisadores da Embrapa recomendam formas de
manejo da manicoba que reduzem de forma significativa a
quantidade de acido cianidrico, que é a substancia toxica
que faz mal aos animais. Mas quem vai explicar isso

direitinho pra gente é o pessoal de Petrolina.

Vinheta de passagem:

Um dedo de prosa

Tlka

Quem esta hoje com a gente é o Anténio Pedro Matias
Honério, da area de transferéncia de tecnologia da

Embrapa Semi-Arido.

Dilson

Por que a manigoba é recomendada como alimento para
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Abertura institucional Tempo: 30”
os animais?
Resposta 1 Tempo Total: 48”
BG Ilka A manicoba é venenosa. O que o produtor deve fazer
com a toxidez dessa planta?
Resposta 2 Tempo Total: 577
BG Dilson E como o produtor pode fazer a silagem e a fenagao?
Resposta 3 Tempo Total: 1’127
Ilka Com a silagem e a fenacdo, o produtor pode dar a
manicoba sem medo para os seus animais?
Resposta 4 Tempo Total: 26”
Dilson Se o produtor fornecer a planta ao natural pode matar os
animais?
Resposta 5 Tempo Total: 437
BG 1lka Com a manicoba, o produtor precisa usar algum
complemento para alimentar seu rebanho?
Resposta 6 Tempo Total: 1’127
Dilson Entio, o produtor que arranca a manicoba esta perdendo
dinheiro?
Resposta 7 Tempo Total: 2’207
BG Ilka E isso ail Obrigado pelas 6timas participacdes, Matias. E
se vocé quer mais informag¢des sobre a manicoba, nio
perca essa oportunidade!
Dilson Uma orientagdo que ¢é feita aos agricultores ¢é limitar o uso
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Abertura institucional

Tempo: 30”

exclusivo da manicoba na dieta dos animais.

BG

Tlka

Na fazenda Caigara, que fica no interior de Pernambuco,
o agricultor Raimundo dos Santos tem usado a manigoba

hi 2 anos, em uma 4rea de 1 hectare.

Dilson

Todo ano, no perfodo das chuvas, Bosquinho, como ¢
conhecido na regido, corta os galhos crescidos da
manicoba. Ele passa esse material em uma maquina
forrageira e deixa secar ao sol para fazer feno, que vai
servir de reserva de alimentos para os rebanhos no

periodo seco.

BG

Ilka

Entio, vamos saber o que o Bosquinho acha da manicoba

como fonte de alimento para o seu rebanho.

Vinheta de passagem:

Fala produtor

Tempo Total: 427

BG

Dilson

Muito obrigado pela participacdo, Bosquinho. Entio,
pessoal, encerramos o programa de hoje com o incentivo
para quem quer produzir manigoba. Mas antes de irmos
embora, vamos passar o nosso telefone pra vocé entrar

em contato.

0800

Dilson

Repetindo

0800

Tlka

Entio, até o préoximo programa, quando vamos falar
sobre a importancia da minhocultura, com o pessoal da

Embrapa Tabuleiros Costeiros.
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Abertura institucional Tempo: 30”

Dilson Esperamos vocé! Até 14 e uma 6tima semana.

Encerramento: 30”

Este programa é produzido pela Embrapa Informacio
Tecnologica. Geréncia-geral: Fernando do Amaral Pereira;
Coordenacio: Juliana Miura; Equipe: Ilka de Oliveira;
Nilo Falcio; Nara Regina e Larissa Vilela; Conteddo:
Embrapa Semi-Arido.
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6.7 GRADE DOS PROGRAMAS

= 5 Unidade
Titulo do Programa Abordagem

Jan.

Fev.

Mar.

Ahertura
Feijdo Caupi -1

Manejo de cajucultura - 1

Sistema Regeneracan de
Agricultura Farmiliar
(Fazenda Boi Manso)

Zoneamento agroecoldgico
Manejo de pastagens
Manejo da Caatinga - 1

Milho Assum Preto

Fruteiras Mativas - 1

Uso do Bagaco de cana

Controle de verminoses de
caprinos e de ovinos

Fruteiras nativas - 2

Culturas alimentares para
agricultura fariliar

Fabricacao de gueijo de
cabra (ou queijo coalbo)

Tabla 6-3 Grande dos programas

Sisterna de produgdo

Implantacgdo de pormar de
cajueira anfo precoce: escalha
da area; ezcolha das mudas;
prepara do salo

Consorcio: arroz, feijio,
rmandioca, milho & guandd

Mapearnenta e indicacio das
dreas para o plantia

Gramineas forrageiras
Valar nutritive de mata-pastos

Rebaixamento
Enriquecirnenta

Sisternas de producio

Proceszamento de frutas

Tratarmmento do residuc com uréia
para a alimentacio animal

Aurmentar o porte
Dirminuir a mortalidade
Desempenho Mutricional
Dirminuicdo mediante
rmedicarmentos

Entiquecimento corm umbuzeiro

Arnendairn, gergelim [nutricio
hurnana, merenda ezcolar] e
feijfo Guandd para grios

Geracgdo de renda na
propriedade rural

Embrapa Meio Morte
Embrapa

Agroinddstria
Tropical

Embrapa Meio Morte

Embrapa slgodio
Embrapa Meio Morte
Embrapa Caprinos

Embrapa Tabuleiros
Costeiros

Embrapa Sermi-Arido
Embrapa Tabuleiros
Costeiros e LEP de
Fio Largofal

Embrapa Caprinos

Embrapa Semi-Arido

Embrapa &lgodao

Embrapa Caprinos
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Jul.
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Fabricacao de gueijo frescal

Feijao Caupi - 2

Abhacaxizeiro resistentes a
doencas e a pragas

Adaptacdo do Eletrodin
Milho Assum Preto - 2

Mandioca na alimentacio
animal

Substituicdo de copas de
Cajueiro

Maneio de cajucultura - 2

Plantio em pegquenas areas

Terminacdo de borregos em
canfinamento

Sistema regeneracio de
agricultura familiar

Descarte orientado de
Caprinos

Escolha de matrizes e de
reprodutares jovens de
caprinos

Processamento de frutas
tropicals

Aproveitarmento do zoro da
coalhada

Azpecto nutricional

Variedades resistentes a
fusariose

Pulverizadaor eletrostatica

Manejo, producdo e
arrmazenarmento de sermentes

Utilizacdo de raspa, de feno = de
zsilagern

Aurmento da produtividade e
geracio de renda

Manejo do parmar
Cormbate a doencas & a pragas

Para aproveitarnento de restos
de cultura na alirmentacio anirmal

Confinarmeanto de borregos
rmelhora a produtividade do
rebanha

Pequenos animais: caprinos &
galinha caipira

O que =zai da rebanho 2 &
aproveitado

Aurnento da produtividade do
rebanho

Producio de doces [compotas,
doces em caldas e geléias)
agregacio de valores

Embrapa Caprinos

Embrapa Meio Morke

Embrapa Mandioca e
Fruticultura

Embrapa Algodao

Embrapa Tabuleiros
Costeiros

Embrapa Mandioca e
Fruticultura

Embrapa
Agroinddstria
Tropical

Ernbrapa
Agroinddstria
Tropical

Embrapa Tabuleiros
Costeiros e UER de
Rio Largofal

Ermbrapa Caprinos

Embrapa Meio Morte

Embrapa Caprinos

Embrapa Caprinos

Embrapa Mandioca e
Fruticultura
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Aproveitamento da agua de
chuva

Estacdo de monta em
caprinos

Maneijo da Caatinga - 2

Barragem subterrdnea

Agricultura ecoldgica

Aproveitamento de residuos
da agroindustria na
alimentacdo de caprinos e de
Ovinos

Sistema de irrigacido edlica

O cultivo do sisal

Manejo de cajucultura - 3

Sistema de producio de
mandioca

Criagdo pecuaria no Semi-
Arido - 1

Manejo de zolo & de agua
Captacdo no local
Aproveitarmento de estradas, de
carminhos e de cisternas

Instalacio para caprinos
Enferrmidades ern caprinos

Ralearmanto

Locagdo e construcio de
barragem subterrdnea
Manejo e uso da agua

Siztarna de producio

Uzo no artesanato
Frodutividade

Uzo na alimentacdo animal
Perspectivas econdnimcas
Consorciarmento

Manejo

Pos-colheita

Produtividade [(castanha e
pedancula]

Precocidade

Aspectos cormerciais e geracio
de renda

Consdrcios com demais culturas
Controle de pragasz e de doencas
Controle de plantas daninhas

Producio de forragens
Fenacio

Ensilagem
Armonizacio

Ermbrapa Semi-Arido

Embrapa Caprinos

Ermbrapa Caprinos

Embrapa Semi-Arido

Ermbrapa Tabuleiros
Costeiros

Embrapa Caprinos

Embrapa
Agroinddstria
Tropical

Embrapa &lgodao

Ermbrapa
Agroinddstria
Tropical

Embrapa Mandioca e
Fruticultura

Embrapa Semi-Arido
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7 A EMBRAPA INFORMACAO TECNOLOGICA - CONTEXTO
CORPORATIVO

O Servico de Informacio Cientifica e Tecnoldgica, cujo nome-sintese é Embrapa Informacio
Tecnologica, tem por missdo propor, coordenar e executar, em beneficio dos diversos segmentos da
sociedade, estratégias e ac¢Oes trelativas a gestdo, a edi¢io e a publicacdo, em midias impressa e eletronica,

de informacoes arquivisticas, cientificas e tecnoldgicas geradas e/ou adaptadas pela Embrapa.

7.1 A UNIDADE

Criada em 1991 (a principio chamada de Servigo de Producao de Informagao, e mais tarde, em 2001, de
Embrapa Comunicagio para Transferéncia de Tecnologia), esta Unidade, hoje denominada Embrapa
Informagao Tecnoldgica, responsabiliza-se: pela organizacio, pela qualificacdo, pela producio e pela
disponibilizacdo, para diferentes publicos, de informacdes e de dados tecnolégicos, cientificos e
socioecondmicos obtidos em pesquisa; pela coordenacao de tais atividades no ambito da Embrapa; bem

como pela integracio das demais Unidades da Empresa.

Em sua diversificada producdo (videos, livros, periddicos, cartazes, etc.), utiliza os mais modernos

instrumentos de tecnologia da informac¢io e da comunicacdo. Para tanto, dispde de uma grafica e de

estudios de TV e radio, onde sio gravados os programas Dia de Campo na TV e Prosa Rural , bem

como de uma livraria virtual para a comercializacio de seus produtos.

No seu II Plano diretor, a Embrapa Informacao Tecnoldgica afirma, ainda, como parte de sua Visdo:

- Atender demandas por novos produtos e servicos de informagaes...cuja leitura atenda as necessidades de diversos
segmentos da sociedade, principalmente daqueles excluidos do processo de acesso a informagao tecnoldgica e

clentificay

- Promover arranjos editoriais que favorecam processos e instrumentos de inclusdo social e, logo, contribuam para a
redugdo de desequilibrios regionats, designaldades sociais, bem como para a sustentabilidade ambiental e

socioeconomicay

IT Plano Diretor da Embrapa Informagdo Tecnologica 2004-2007, Brasilia DF: Embrapa
Informagdo teenoldgica, 2005.
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7.2 FINALIDADES

A Embrapa Informacdo Tecnoldgica tem, em conformidade com a Deliberacio n® 14, de 5 de agosto
de 2003, finalidades especificadas, que deverd cumprir, em articulagdo e a cooperagdo das demais

Unidades da Empresa, a saber:

e Identificar a demanda de parceiros e clientes por servicos e produtos de informa¢io que possam

ser viabilizados pela Embrapa.

e Planejar, coordenar e executar planos e agdes gerenciais integrados, na empresa em geral,
relativos a organizacio, a qualificacdo, ao armazenamento e a disponibilizagdo de informagdes

cientificas, tecnologicas e socioeconomicas, que possam ser viabilizadas pela Embrapa.

e Idefinir métodos e processos a serem empregados para a organizagdo, a qualificagdo, o
armazenamento e a disponibilizacio das informacGes cientificas, tecnoldgicas e socioeconémicas,

que possam ser viabilizados pela Embrapa.

e Coordenar o processo de disponibilizacio de informagdes cientificas, tecnolégicas e

socioeconomicas, geradas pela Embrapa, na Rede Mundial de InformagSes Eletronicas.

e Coordenar o processo de disponibilizacio de informagdes arquivisticas, de acordo com sua

origem e seu uso, no contexto do processo decisorio da Empresa.

e Definir, desenvolver e implantar instrumentos para tratamento da documentagio arquivistica de

acordo com as normas estabelecidas pelo Conselho Nacional de Arquivo.

e Coordenar e orientar as a¢oes relacionadas a administracdo dos acervos documental e arquivistico

alocados nas Unidades Centrais e Descentralizadas.

e Coordenar e executar as atividades gerenciais da Biblioteca da sede da Embrapa.

e Coordenar e executar o processo de aquisicio de documentos e bases para o acervo do sistema
de bibliotecas da Embrapa.

e Definir e implantar, em conjunto com as Unidades da Embrapa, instrumentos e procedimentos

voltados para a seguranca das informagdes geradas.

e Definir e executar, em parceria com as Unidades integrantes do Sistema Nacional de Pesquisa
Agropecuaria (SNPA) e outras institui¢des, as estratégias ¢ os procedimentos para as edi¢des
impressas e eletronicas e para as acdes de democratizacio do acesso as informagdes,

considerando as diretrizes estabelecidas pelo Comité Central de Publicag¢Ges.
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e Editar, publicar e distribuir os periédicos Cadernos de Ciéncia e Tecnologia e Pesquisa Agropecudria

Brasileira e outros produtos de informacio em midia impressa e eletronica.

e Interagir com as organiza¢des integrantes do SNPA e outras institui¢des, visando ao intercambio,
a organizac¢do, a qualificagdo, a armazenamento e a disponibilizacdo de informacdes cientificas,

tecnolodgicas e socioeconémicas.

e Coordenar as agoes de integracdo com os sistemas nacionais e internacionais de informacao

cientifica, tecnoldgica e socioeconomica, organizadas e armazenadas em banco de dados.

e Promover e coordenar o processo de distribuicio de produtos de informacdo das Unidades da

Empresa.

7.3 FOCO DE ATUACAO

Esta Unidade atua no mercado de informagio como coordenadora e executora do processo de gestdo,
edicdo e publicacdo de informagdes Embrapa, com o objetivo de disponibilizar, em linguagem, estilo e
suportes adequados e acessiveis, produtos veiculados em midias eletronica e/ou impressa, de forma que

satisfacam as funcSes e atendam as demandas do puiblico a que se destinam.

Para a consecucdo de seus objetivos de gestdo, edi¢do e publicacdo de informagdes, a Embrapa
Informacao Tecnoldgica estabelece parcerias e dedica-se ao estudo de recursos tecnoldgicos, de
marketing, de metodologias, de procedimentos, de leis e de normas que lhe sirvam de subsidios no

processo de organizagio e dissemina¢io da informacio.

Ja para atingir os alvos pertinentes a coordenacio de atividades editoriais no ambito da Empresa, a
Unidade se propde ainda ao estudo de leis e de normas que lhe sirvam de subsidios na proposic¢do e na

elaboragdo de manuais de normaliza¢io e de padronizacdo de publicacdo impressa e eletronica.

Mercado: a Embrapa Informagdo Tecnoldgica atua no mercado editorial brasileiro com o intuito de
disseminar ¢ de comercializar seus produtos e, com isso, aumentar ganhos sociais, principalmente
aqueles pertinentes a sustentabilidade ambiental, econémica e social do espago rural e do negdcio

agricola, bem como os relativos a promogio da inclusao social.

Produtos de informacdo: no ambito especifico desta Unidade, sdo considerados produtos tanto o
material institucional de divulgacido por ela gerado e/ou editado, como as publica¢ées da Embrapa
veiculadas em midia impressa e/ou eletronica, previamente editadas em linguagem, estilo, midia e
suporte adequados ao publico a que se destinam, de maneira tal que suas leitura e aplicagdo possam

favorecer a apreensio e a geracdo de conhecimentos.

Publico-alvo: a Embrapa Informacdo Tecnoldgica considera como publico-alvo o individuo ou a
entidade, publica ou privada, cujas atividades se beneficiem de seus servicos e/ou de informagdes

veiculadas em seus produtos editoriais. Contudo, prioriza principalmente demandas de segmentos
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sociais ou excluidos do processo de acesso a informagdo cientifica e tecnolégica, ou mesmo daqueles

com mais dificuldades de se manter nesse processo.

Patceiro: a Unidade considera como parceiro o individuo ou a institui¢do, publica ou privada, que com
ela assumir e manter, de forma temporaria ou permanente, uma relagio de cooperacio, de sorte que
possam compartilhar riscos, custos, créditos editoriais e méritos pertinentes a execu¢do, no ambito da
Empresa, da gestdo, da edi¢do e da publicagao de informag¢Ges Embrapa. Recebem também tratamento
de parceiros: contratantes, contratados e consignatarios; geradotres da informacio; componentes da
equipe editorial, mesmo que ndo componham o quadro efetivo da Empresa; além dos patrocinadores e

dos apoiadores de publicagbes da Empresa.

7.4 INSTALACOES

Localizada ao lado do edificio-sede, a Embrapa Informag¢ido Tecnoldgica possui area construida de
1.902 m2, abriga as Geréncias de Organizacio da Informacio, de Producio e de Administracio,

dispondo ainda das instalacoes a seguir descritas.

7.5 GRAFICA

Encarregada das atividades de fotomecanica, de impressdao, de montagem e de acabamento de material
impresso, nos ultimos anos a grafica produziu, aproximadamente, 3 milhdes de exemplares, entre livros,
revistas, manuais, jornais, informativos, formuldrios, cartazes, mala-direta, cartas e folderes,,

disponibilizados para os publicos externo e interno.

7.6 ESTUDIOS DE RADIO E TELEVISAO

Equipados para produzir programas de radio, especialmente o Prosa Rural, videos em formato VHS, S-
VHS e Betacam. Nos ultimos anos, a ilha de edi¢do disponibilizou cerca de sessenta videos

institucionais, técnico-cientificos e socioeconémicos e, em média, noventa programas de televisio.

Nosso estudio de TV ¢ aparelhado para produzir, gravar e transmitir entrevistas, pronunciamentos e
outros expedientes de programas televisivos veiculados na rede de sinal aberto e de cabo, entre os quais
se destaca o programa Dia de Campo na T1” um instrumento de popularizacdo da informacio, com

potencial de alcance de 32 milhoes de telespectadores, exibido ao vivo e via satélite.

O Estudio de radio, equipado com os mais modernos equipamentos de edi¢do de audio é responsavel

pela formatacio final do Programa Prosa Rural, inserindo jingles e entrevistas para 144 programas/ano.
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7.7 NOSSA EQUIPE

Contamos com uma equipe de 124 pessoas, das quais 103 sio efetivas (20 pos-graduados, 31 de nivel
superior, 38 de nivel médio e 13 de nivel fundamental) e 22 sio estagiarias (13 de nivel superior e 9 de

nivel médio).
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8 TERMO DE CONVENIO CELEBRADO COM AS EMISSORAS

CONVENIO DE COOPERACAO, QUE ENTRE
SI CELEBRAM A EMPRESA BRASILEIRA DE

PESQUISA AGROPECUARIA - Embrapa E A

A EMPRESA BRASILEIRA DE PESQUISA AGROPECUARIA - Embrapa, Empresa Piiblica
Federal, vinculada ao Ministério da Agrienltura, Pecudria ¢ Abastecimento, instituida por for¢a do disposto na Lei n.”
5.851, de 07/12/72, Estatutos aprovados pelo Decreto n.° 2291, de 04/08/97, sediada em Brasilia, DF. Parque
Estagao Bioligica Pqg EB — Final, Av. W/3, CEP: 70.770-901, devidamente inscrita no CNPJ sob o n’
00348003/0001-10, doravante designada simplesmente Embrapa, neste ato representada pelo Gerente Geral da
Embrapa Informagio Tecnologica, Sr. Fernando do Amaral Pereira, portador da cédula de identidade
n’ 139992856 SSP/sp ¢ CPF n’ 01337701840, ¢ A Ridio

, pessoa Juridica  de direito  privade, sediada

, cidade , Estado

representada neste ato

por. , carteira de identidade n’
, CPF »n’ , doravante designada  simplesmente

Cooperante, , resolveram celebrar o presente Convénio de Cooperagao, gue serd regido, no que conber, pela 1ei
n°8.666, de 21/06/ 93, bem como pelas seguintes clansulas e condigies:

CLAUSULA PRIMEIRA - Objeto

O presente Convénio tem por objeto a reunido de esfor¢os entre os participes, para a veiculagio pela

radio de material referente ao Programa “Prosa Rural”, produzido pela

Embrapa, visando especialmente:

A) A implantagao de 01 (um) programa de radio intitulado “Prosa Rural”, orientado para difusdo de
tecnologias geradas pela Embrapa aos produtores e jovens rurais elencados pelo Programa Fome

Zero, visando estimular a auto estima, o resgate da cidadania e sustentabilidade no campo.

B) O programa sera produzido pela Embrapa Informagiao Tecnoldgica, localizada em Brasilia. O
programa terd peridiocidade semanal com duracio de 15 minutos, onde abordara Temas pré-
selecionados, discriminados nas especificagdes técnicas do programa ‘“Prosa Rural”, projeto

inscrito no SEG sob o n° , que passa a fazer parte integrante

deste Convénio, independentemente de transcri¢ao, como seu Anexo I.

C) A divulgacio dos produtos e servicos da Embrapa deverd ser realizada mediante material
fornecido pela mesma, através de CD-Rom, cassete ¢ MD, ou qualquer outro tipo de material

necessario para produzir o programa.
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CLAUSULA SEGUNDA - Das obrigagdes:

Além das demais disposicoes estabelecidas neste contrato, constituirdo ainda obrigagGes para as partes o

seguinte:
I - Compete 4 Embrapa:

a) Produzir e disponibilizar o contetdo técnico dos programas, com dura¢do de 15 minutos cada,
adaptado 4 midia radio, com matéria, jingles, copiagem de CD e fitas K7, vinhetas, trilhas

sonoras, mixagem, locu¢io e apresentagao;
b) Encaminhar a Cooperante o programa a ser veiculado.
¢) Arcar com todos os custos de producdo dos programas.
IT — Compete a Cooperante:

Veicular os programas fornecidos pela Embrapa, uma vez por semana, sempre no mesmo horario, com

duracgdo de 15 minutos, garantindo ao publico a constancia da informacio;

a) Responsabilizar-se perante a eventuais patrocinadores na fiscalizagio/gestio de aporte de

recursos financeiros oriundos de patrocinios e apoios culturais;

b) Suportar, isolada e exclusivamente, com recursos proprios ou de patrocinador obtido, os custos

decorrentes da veiculagio do objeto deste contrato no programa mencionado.
¢) Informar a Embrapa sobre o dia e horario da veiculacio do programa “Prosa Rural”.
III — Das Disposi¢oes Gerais:

A Cooperante podera articular parceiros locais, regionais e nacionais de forma a garantir
recursos que auxiliem no atendimento das demandas deste Convénio, tanto na forma de aporte direto
de recursos como na insercdo durante os programas da Embrapa, de divulgacio de patrocinadores e

apoiadores.

SUBCLAUSULA UNICA: A Cooperante se compromete a nio reeditar as matérias referentes ao
programa, objeto deste Convénio, e a ndo divulga-las em horarios diferentes do ja estabelecido, sem a

prévia autorizacio da Embrapa.
CLAUSULA TERCEIRA - Da desvinculagio trabalhista

As pessoas utilizadas pela Cooperante, para a execugdo deste Convénio, nio terdo
quaisquer vinculos com a Embrapa, ficando a cargo exclusivo da Cooperante o cumprimento de
obrigacGes oriundas de direitos desses terceiros, principalmente em relagido as questdes trabalhistas e

conseqiientes encargos sociais.
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CLAUSULA QUARTA - Da vigéncia

O presente Convénio vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, com inicio na data da sua

assinatura, podendo ser prorrogado mediante celebragio de Termos Aditivos.
CLAUSULA QUINTA - Dos direitos autorais

Os direitos autorais de todas as matérias a serem veiculadas, objeto deste Convénio, pertencem

4 Embrapa, na condi¢do de produtora e editora.

SUBCLAUSULA UNICA: Caso seja inautorizadamente divulgado material ndo aprovado pela
Embrapa, nos seus trabalhos de pesquisa, a Cooperante arcara com a indenizagao por perdas e danos
ocasionados, sem prejuizo de ter também que reembolsar a Embrapa, pelas despesas que esta efetuar
com a comunicag¢do publica dos resultados técnicos reais e completos, em ordem a afastar, corrigir ou
evitar duvidas ou equivocos gerados pela divulgacdo incorreta. Para efetuar essa divulgacdo podera a
Embrapa valer-se do mesmo veiculo de comunicagio utilizado pela parte infratora, ou, a seu critério, de

qualquer outro que entenda mais eficiente 4 rapida elimina¢do ou prevencio das duvidas ou equivocos.
CLAUSULA SEXTA — Da rescisio e da Alteracio

Este Convénio podera ser modificado, por mutuo consentimento, mediante termo Aditivo,
bem como, rescindido por qualquer das partes, mediante comunicacdo expressa com antecedéncia

minima de 30 (trinta) dias.
CLAUSULA SETIMA - Da tolerancia

A omissdo ou tolerancia das partes, em exigir o estrito cumprimento das disposicdes
contratuais, ndo constituird novagdo ou renincia, nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigir

o fiel cumprimento do avengado.
CLAUSULA OITAVA — Da responsabilidade pela gestio do Convénio

Cabera a Embrapa Informacio Tecnoldgica a gestdo do presente Convénio.
CLAUSULA NONA - Da publicagio

A Embrapa providenciara a publicagdo do presente Convénio, em extrato, no Diario Oficial da
Unido, até o 5° (quinto) dia do més subsequente ao de sua assinatura, para ocorrer no prazo de 20

(vinte) dias daquela data, sendo a publicacio condicio indispensavel a sua eficacia.
CLAUSULA DECIMA - Do foro

Para solu¢do de duvidas ou questdes com origem no presente Convénio, as partes elegem o
Foro da justica Federal, Circunscri¢ao Judicidria da cidade de Brasilia/DF, com renuncia a qualquer

outro, por mais privilegiado que seja.
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E por estarem assim, justos e acordadas, as partes firmam o presente instrumento em 03 (trés)

vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo nomeadas e subscritas.

Brasilia/DF, de de 2004.

P/Embrapa P/Cooperante

Testemunhas:

Nome:

CPF.:

Nome:

CPF.:

Brasilia, dezembro de 2006
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